




1. Мета навчальної дисципліни. Навчальна дисципліна «Основи географічного 

менеджменту і маркетингу» належить до переліку нормативних (обов’язкових) навчальних 

дисциплін за освітнім рівнем «бакалавр», що пропонується в рамках циклу професійної 

підготовки здобувачів вищої освіти на третьому році навчання.  

Вивчення навчальної дисципліни «Основи географічного менеджменту і маркетингу»  

забезпечує формування у студентів професійно-орієнтованої компетентності системного 

світобачення та спрямоване на засвоєння теоретичних і практичних знань з менеджменту та 

маркетингу, як базових функцій управління, що дасть змогу ефективно підійти до стратегічного 

планування на основі вибору оптимальної моделі ухвалення управлінських рішень.  

Головною метою викладання навчальної дисципліни є  формування у студентів 

наукового світогляду та базових знань з теорії, методології  менеджменту та маркетингу, 

вироблення вмінь і практичних навичок використання методів, принципів та інших 

інструментів менеджменту та маркетингу для ухвалення ефективних управлінських рішень у 

сфері професійної діяльності. 

2. Результати навчання. У результаті навчання очікується набуття студентами 

наступних соціально-особистісних та професійних компетентностей: 

ЗК11. Прагнення до збереження природного навколишнього середовища.. 

ФК 21. Здатність до планування, організації та проведення досліджень і підготовки 

звітності. 

ФК 23. Здатність самостійно створювати, редагувати й аналізувати проєкти ГІС і 

тематичні фізико-географічні карти щодо виявлення потенційних природних небезпек. 

Програмні результати навчання: 

ПРН13. Уміти доносити результати діяльності до професійної аудиторії та широкого 

загалу, робити презентації та повідомлення. 

ПРН14. Брати участь у розробці проектів і практичних рекомендацій в галузі наук про 

Землю. 

ПРН16. Вміти створювати, редагувати карти і проекти ГІС природних процесів і явищ. 

У результаті вивчення дисципліни студенти повинні, 

 знати: 

-   теоретичні засади менеджменту та маркетингу, їхні функції, принципи й еволюцію 

концепцій; сутність маркетингових інформаційних систем і маркетингових досліджень; роль 

маркетингу й менеджменту у збереженні природного навколишнього середовища та сталому 

розвитку територій; основи геомаркетингу та можливості використання ГІС у маркетинговій і 

управлінській діяльності. взаємозв’язок управлінських рішень із природно-географічними, 

соціально-економічними та екологічними чинниками; значення екологічно орієнтованого 

менеджменту й маркетингу для наук про Землю; логіку планування, організації, мотивування та 

контролю в управлінні територіями й природними ресурсами; роль маркетингової інформації та 

просторових даних у прийнятті обґрунтованих рішень. 

вміти: 

-     планувати та проводити маркетингові й прикладні дослідження у сфері наук про Землю, 

готувати аналітичні звіти та рекомендації; використовувати результати маркетингових 

досліджень і ГІС-аналізу для розробки проєктів і практичних рішень; презентувати результати 

досліджень і проєктів професійній аудиторії та широкому загалу з дотриманням принципів 

академічної доброчесності.  

 
 

 

 

 

 

 

 



3. Опис навчальної дисципліни  

3.1. Загальна інформація 
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3.2. Дидактична карта навчальної дисципліни 

«Основи географічного менеджменту і маркетингу» 

Назви змістових модулів і тем Кількість годин 

денна форма  заочна форма 

усього  у тому числі усього 

 

у тому числі 

л сем с.р. л сем с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Змістовий модуль 1. Суть та основоположні принципи системи управління 

Тема  1. Сутність, роль та 

методологічні основи 

менеджменту 
1. Сутність менеджменту 

характеристика понятійної структури 

2. Методи досліджень 

менеджменту. 

3. Закони і закономірності 

менеджменту, їх зміст та класифікація 

4. Особливості менеджменту у 

економічно розвинених країнах світу 

15 2 

 

2 11     

Тема 2. Процес прийняття 

управлінських рішень 
1.Суть та класифікація управлінських 

рішень. 

2. Технології прийняття управлінських 

рішень 

3. Рівні та методи прийняття рішень у 

менеджменті. 

15 2 2 11     

Тема 3. Основні функції 

менеджменту 
1.Сутність і зміст планування як функції 

менеджменту. Основні етапи 

стратегічного планування. 

2.  Мотивування як загальна функція 

менеджменту. 

3. Керівництво та лідерство в 

менеджменті 

 

15 2 2 11     

Змістовий модуль 1 45 6 6 33     

Змістовий модуль 2. Концептуальні основи географічного маркетингу 

Тема 4. Сутність маркетингу та 15 2 2 11     



розвиток його концепцій 
1. Маркетинг як сучасна форма 

управління ринком. Причини 

виникнення маркетингу. Роль 

маркетингу в господарській діяльності. 

2. Сутність маркетингу та його вихідних 

складових.  

3. Сучасні маркетингові концепції 

управління фірмою 

4. Принципи та функції маркетингу. 

 

Тема 5. Маркетингові 

інформаційні системи  

та маркетингові  дослідження 
1. Сутність та складові маркетингового 

середовища.  

2.Сутність, види, значення 

маркетингової інформації. Маркетингові 

інформаційні системи. 

3.Маркетингові дослідження.. 

15 2 2 11     

Тема 6. Геомаркетинг – 

інноваційна форма 

маркетингової діяльності 
1. Поняття геомаркетингу, завдання, та 

області застосування. 

2. Методи та дані для функціонування 

геомаркетингу 

3. Інструменти застосування 

геомаркетингу в сучасній інформаційній 

системі. 

15 2 2 11     

Змістовий модуль 2 45 6 6 33     

Разом 90 12 12 66     

 
3.3. Теми практичних занять 

№ 

 

Назва теми Кількість 

годин 

Бали 

Змістовий модуль 1. Суть та основоположні принципи системи управління  

1 Практична робота №1. Суб’єкт та об’єкт управління. 

Організації як об’єкт управління.  

1. Проаналізувати систему управління (економікою, 

туризмом, регіональним розвитком, освітою (вибір 

студента)) на національному рівні та розробити відповідну 

схему із зазначенням суб’єктів і об’єктів управління та 

в’язків між ними. Визначити її переваги та недоліки.  

2. Проаналізувати систему управління на 

регіональному рівні (регіон узгоджується із викладачем) та 

розробити відповідну схему  зазначенням суб’єктів і 

об’єктів управління та в’язків між ними Визначити її 

переваги та недоліки.  

3. Проаналізуйте організаційну структуру організації 

(відповідно до обраного варіанту). Дайте рекомендації з її 

удосконалення. 

4. Розв’язати тестові та ситуаційні завдання за темою 

№1  

2 5 

2.  Практична робота №2. Процес прийняття управлінських 

рішень. 

2 5 



1. Обговорити питання теми та розглянути дискусійні 

питання  по’вязані із сутністю, методами прийняття 

управлінських рішень. 

2. Розглянути ситуаційні завдання  за темою №2 та 

обґрунтувати пропоновані варіанти рішень. 

3. Розв’язати тестові завдання за темою №2 

3  Практична робота №3. Функціональна спрямованість 

менеджменту.  

1. Обговорити питання теми та розглянути дискусійні 

питання пов’язані із сутністю та змістом планування, 

мотивації,  як функцій менеджменту, його видами та їх 

взаємозв’язку. 

2. Розглянути ситуаційні завдання 3. Розв’язати тестові 

завдання за темою №3 

2 5 

 Разом за змістовим  модулем №1 6 15 

Змістовий модуль 2. Концептуальні основи географічного маркетингу  

4 Практична робота №4. Діагностика маркетингового 

середовища організації (регіону) 

1. Ознайомитись із методикою SWOT-аналізу. 

2. Проаналізувати маркетингове середовище 

організації (регіону) використовуючи методику SWOT-

аналізу. 

3. Виконати кейсове завдання по темі «Маркетингове 

середовище». 

2 5 

5 Практична робота №5. Маркетингові дослідження  

1. Маркетингове дослідження  методом анкетного 

опитування 

1.1 Ознайомитись із структурою, вимогами та видами 

запитань, які використовуються для складання анкети.  

1.2 Аналіз ситуаційної задачі з метою виявлення 

допущених помилок в анкеті. 

1.3 Розробити анкету за обраною тематикою відповідно до 

мети дослідження. 

2 5 

6 Практична робота №6. Аналіз джерел відкритих 

геопросторових даних для 

здійснення геомаркетингу 

1. Ознайомитись із інтернет-ресурсами відкритих 

даних у сервісах «ДІЯ», YouControl, Opendatabot та.ін. 

2. Ознайомитись із глобальними геопорталами: Google 

maps, Google Earth, OSM, GEOSS  

3. Зібрати базу просторових даних щодо відкриття 

проєктованої філії агенції екотуризму у одному із 

населених пунктів області за одним із пропонованих 

варіантів. 

2 5 

 Разом за змістовим  модулем №2  6 15 

Всього 12 30 

 
3.4. Самостійна робота 

№ 

 

Тема, завдання самостійної роботи Кількість 

годин/кількість 

балів 

1 Територія як об’єкт управління. Теоретичний огляд сутнісних підходів 11/3 



до  територіального менеджменту. Підготувати презентацію та 

доповідь на тему: «Парадигми територіального менеджменту: від 

адміністративного управління до сталого розвитку». 

2 Теоретичний огляд різновидів технологій прийняття управлінських 

рішень. Значення людського фактора в управління організацією. 

Підготувати інформаційне повідомлення та презентацію на одну із 

запропонованих тем: «Рівні та методи прийняття управлінських 

рішень у контексті збереження природного середовищ», 

«Управлінські рішення як інструмент збереження природного 

навколишнього середовища» 

11/3 

3 Теоретичний огляд сутнісних підходів до планування та 

організовування як загальних функції менеджменту. Аналіз 

організаційної структури організації. Виконати проєктне завдання на 

одну із тем: «Планування як функція менеджменту в системі 

збереження природного навколишнього середовища», «ГІС як 

інструмент планування управлінських рішень» 

11/4 

4 Рівні застосування маркетингу територій: країна, регіон, місто. 

Брендинг територій. Напрями формування привабливості територій 

11/3 

5 Самостійно розробити програму маркетингового дослідження для 

обраного природного об’єкта або території (НПП, громада, природний 

ресурс), визначивши: мету та завдання; джерела маркетингової 

інформації; методи збору й аналізу даних; очікувані результати та 

практичні рекомендації. 

11/3 

6 Створити або відредагувати тематичну ГІС-карту, що відображає 

результати маркетингового дослідження (просторовий розподіл 

попиту, користувачів, екологічних обмежень, зон впливу), та 

проаналізувати її значення для прийняття маркетингових рішень. 

11/4 

 Всього 66/20 

*Питання, винесені на самостійне опрацювання, включені до тематичного і підсумкового 

контролю. 

 
4. Критерії оцінювання результатів навчання з навчальної дисципліни 

 

Оцінювання результатів навчання 

 

Головним критерієм успішного освоєння дисципліни є досягнення студентом 

мінімальних порогових рівнів оцінок за кожним запланованим результатом освоєння 

навчальної дисципліни 

Для оцінювання результатів освоєння дисципліни студентом використовується нижче 

зазначена числова (рейтингова) шкала. 

 

Критерії оцінювання навчальних досягнень студентів за шкалою ECTS та національною 

шкалою 

100-бальна 

шкала 

Оцінка за національною 

шкалою 

Оцінка за шкалою ECTS 

Оцінка (бали) 
Пояснення за  

розширеною шкалою 

90-100 

Зараховано  

Відмінно A  відмінно 

80-89 
Добре 

B  дуже добре 

C  
добре 

70-79 

60-69 Задовільно D задовільно 



50-59 E достатньо 

35-49 

Незараховано  Незадовільно 

FX  

(незадовільно)  

з можливістю 

повторного складання 

1-34 
F 

(незадовільно)  

з обов'язковим 

самостійним повторним 

опрацюванням 

освітнього компонента 

до перескладання 

 

Розподіл балів, які отримують студенти 

Вид підсумкового контролю: залік 

 

Поточне оцінювання (аудиторна та самостійна робота) 

Кількість 

балів 

(залік) 

Сумарна  

к-ть 

балів  

Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

40 100 
Т№1 Т№2 Т№3 

 

МК№1 Т№4 Т№5 Т№6 

 

МК№

2 
8 8 9 5 8 8 9 5 

 
Політика оцінювання 

Політика щодо академічної доброчесності: Здобувачі вищої освіти зобов’язані 

дотримуватися правил академічної доброчесності, викладених у Положенні «Про виявлення та 

запобігання академічному плагіату у Чернівецькому національному університеті імені Юрія 

Федьковича» (https://drive.google.com/file/d/16eJk4gKG5oJII2ot4UeSq2_BSgadrPl_/view). 

Виконувати всі поточні завдання та підсумковий контроль самостійно без допомоги сторонніх 

осіб; не допускати списування під час проведення контрольних заходів (у т. ч. із використанням 

мобільних пристроїв). 

Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим. Відпрацювання 

пропущених занять здійснюється згідно з графіком консультацій викладача. За об’єктивних 

причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування, переведення на індивідуальний графік з 

різних причин) навчання може відбуватись в он-лайн форматі за погодженням із керівником 

курсу і регламентується «Положенням про організацію освітнього процесу у Чернівецькому 

національному університеті імені Юрія Федьковича»  

Політика щодо визнання результатів здобутих шляхом неформальної освіти 

регулюється «Положенням про взаємодію формальної та неформальної освіти, визнання 

результатів навчання (здобутих шляхом неформальної та/або інформальної освіти, в системі 

формальної освіти) у Чернівецькому національному університеті імені Юрія Федьковича (2022 

р.)» (http://surl.li/fnyha). Здобувачу можуть бути зараховані окремі види навчальної роботи за 

ОК та отримані додаткові бали при наявності сертифіката (свідоцтва, тощо) отриманого 

здобувачем у неформальній освіті (курси, тренінги) з вивчення тем охоплених змістовим 

наповнення курсу. 

За умови проходження навчальних тренінгів по тематиці навчальної дисципліни на 

платформах Prometheus («Цифровий маркетинг»   http://surl.li/eelrd, «Маркетинг: розробка та 

продаж пропозиції цінності» http://surl.li/afhki),  Campster («Інтернет-маркетинг» 

http://surl.li/bzqkd, «Time management» http://surl.li/djmxc) та інших,  виконання всіх завдань та 

отримання сертифікату, студент може отримати додатково до 10 балів до підсумкової оцінки по 

освітній компоненті «Основи географічного менеджменту та маркетингу».  

 

https://drive.google.com/file/d/16eJk4gKG5oJII2ot4UeSq2_BSgadrPl_/view
http://surl.li/fnyha
http://surl.li/eelrd
http://surl.li/afhki
http://surl.li/bzqkd
http://surl.li/djmxc


Критеріями оцінювання є: 

1. Контроль засвоєння лекційного і самостійно опрацьованого теоретичного матеріалу 

здійснюється на основі усної співбесіди, оцінювання письмового виконання завдань, 

тестувань.  

2. Контроль засвоєння знань та набуття умінь і навичок при виконанні практичних робіт 

здійснюється шляхом їх поточної перевірки й оцінювання. 

3. Контроль за виконанням ІНДЗ (за бажанням студента)  здійснюється шляхом 

оцінювання виконаних проектів та усного індивідуального захисту дослідження. 

4. Матеріал для самостійної роботи студентів, який передбачений в темі практичного 

заняття одночасно із аудиторною роботою, оцінюється під час поточного контролю теми на 

відповідному аудиторному занятті. 

Кількість балів за кожний навчальний елемент виводиться із суми поточних видів 

контролю (опитування, тестування, розв’язанні практичних завдань, задач, виконанні завдань 

самостійного опрацювання, кейсів). Кількість балів за змістовний модуль дорівнює сумі балів, 

отриманих за навчальні елементи даного модуля. Максимальна кількість балів складає: за 1 

модуль – 30 балів (15 балів за виконання практичних робіт, 10 балів – самостійна робота; 5 

балів – контрольна робота); 2 модуль – 30 балів  (15 балів за виконання практичних робі, 10 

балів – самостійна робота; 5 балів – контрольна робота). 

Семестровий (підсумковий) контроль проводиться у формі заліку з врахуванням балів 

(оцінок) отриманих за два модулі. Залік проводиться в усній формі і передбачає відповіді на три 

теоретичні питання (1 питання – 10 балів; 2-е питання – 10 балів, 3-е питання – 10 балів) та  

вирішення десяти тестів (по 1 балу за кожен тест, сумарно - 10 балів). Загальна сума балів, яку 

може отримати студент – 40 балів. 

Максимальна підсумкова оцінка за ОК “Основи географічного менеджменту та 

маркетингу”, яку здобувач освіти може отримати за результатами вивчення дисципліни 

впродовж семестру, становить 100 балів, які виводяться із суми балів поточного контролю за 

модулями (до 60 балів) та модуля-контролю (заліку) – до 40 балів. Якщо студент за власною 

ініціативою чи бажанням, крім обов’язкових видів контролю (60 балів) брав участь у 

навчальних тренінгах (сертифікат), наукових конференціях (тези конференцій),  має  

публікацію у наукових виданнях (публікація), які відповідають завданням та тематиці курсу, 

він може отримати додатково 10 балів, які також враховуються  до підсумкової оцінки. У 

випадку отримання менше 50 балів за результатами загального підсумкового контролю, студент 

обов’язково здійснює перескладання для ліквідації академічної заборгованості. 

Для здійснення контролю знань студентів викладач заповнює журнал, де вказуються 

оцінки за кожний навчальний елемент. Журнал зберігається у викладача. За модулями 

заповнюються відомості рубіжного контролю, які подаються і зберігаються на кафедрі. Для 

повного забезпечення комунікації з викладачем використовується платформа дистанційного 

навчання Moodle. 

5. Методи навчання та засоби оцінювання  

Методи навчання 

Словесні методи: лекція, бесіда, пояснення, дискусія, інструктаж. 

Практичні методи: практичні роботи. 

Наочні методи: демонстрація відео,  презентації. 

Методи стимулювання пізнавального інтересу: кейси, ситуаційні завдання, виконання   

проєктів. 

Самостійна робота над індивідуальним завданням. 

Електронне та інтерактивне онлайн-навчання: онлайн курси, вебінари, онлайн конференції. 

 

Засоби оцінювання 

Практичні роботи, ситуаційні завдання, кейси; 

Модульні контрольні роботи; 

Тестові завдання; 

Проєкти; 



Презентації результатів виконаних завдань та досліджень; 

Виступи на студентських наукових заходах, тези доповідей, статті. 

 

6. Форми поточного та підсумкового контролю 

Мінімальний пороговий рівень оцінки варто визначати за допомогою якісних критеріїв і 

трансформувати його в мінімальну позитивну оцінку використовуваної числової (рейтингової) 

шкали. Також, підсумкова оцінка може бути оскаржена здобувачем освіти, процедура 

регламентується Положенням про апеляцію на результати підсумкового семестрового 

контролю знань https://drive.google.com/file/d/16FPnHMJXd2al362HvDwmvoZ5uEih42ks/view). 

Основними формами поточного контролю є усний контроль (індивідуальне та 

фронтальне опитування, захист практичних робіт, захист проєктів, презентації результатів 

виконаних завдань та досліджень);  письмовий контроль (модульні контрольні роботи, 

практичні роботи, ситуаційні завдання, кейси); тестування.  

Електронний контроль виконання завдань з курсу «Основи географічного менеджменту 

та маркетингу»,  представлений на електронній платформі 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=2231 

Формою підсумкового контролю – є залік. 
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